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ΣΚΟΠΟΣ
Σκοπός του Παραρτήµατος αυτού είναι να καθοριστούν τα πλαίσια µέσα στα οποία οφείλουν να 
κινούνται οι διαφηµίσεις, αλλά και η κάθε είδους επικοινωνία προϊόντων ή υπηρεσιών, που 
περιλαµβάνουν ή υπονοούν ισχυρισµούς σχετικούς µε την οικολογία ή το περιβάλλον.

ΚΑΝΟΝΕΣ
Εντιµότης- Ειλικρίνεια Άρθρο 1
Οι διαφηµίσεις πρέπει να διατυπώνονται έτσι ώστε να µην εκµεταλλεύονται το ενδιαφέρον του 
καταναλωτή για το περιβάλλον, ή να εκµεταλλεύονται την πιθανή έλλειψη οικολογικής γνώσης.

Οικολογική Συµπεριφορά Άρθρο 2
Οι διαφηµίσεις πρέπει να διατυπώνονται έτσι ώστε να µην εκµεταλλεύονται το ενδιαφέρον του 
καταναλωτή για το περιβάλλον, ή να εκµεταλλεύονται την πιθανή έλλειψη οικολογικής γνώσης.

Ειλικρινής Παρουσίαση Άρθρο 3
Οι διαφηµίσεις δεν πρέπει να περιλαµβάνουν δηλώσεις ή παρουσιάσεις που µπορεί να 
παραπλανήσουν τους καταναλωτές ως προς τις οικολογικές προδιαγραφές ή τα πλεονεκτήµατα 
των προϊόντων ή σχετικά µε ενέργειες του διαφηµιζόµενου προς όφελος του περιβάλλοντος. 
Εταιρικές διαφηµίσεις δεν µπορούν να επικαλούνται οικολογικές αξιώσεις αν αυτές δεν αφορούν 
εκάστοτε στο σύνολο των δραστηριοτήτων τους. Εκφράσεις όπως "φιλικό στο περιβάλλον", ή 
"οικολογικά ασφαλές" κ.λ.π. οι οποίες εµφανίζουν ότι ένα προϊόν ή δραστηριότητα δεν έχουν 
αντίκτυπο, ή έχουν µόνο θετική επίδραση στο περιβάλλον, δεν πρέπει να χρησιµοποιούνται 
εκτός εάν τεκµηριώνονται απόλυτα.

Επιστηµονική έρευνα Άρθρο 4
Οι διαφηµίσεις µπορούν να χρησιµοποιούν τεχνικές "παρουσιάσεις" ή επιστηµονικά ευρήµατα 
σχετικά µε κάποιο θετικό οικολογικό αντίκτυπο µόνον όταν είναι ουσιαστικά και επιστηµονικά 
τεκµηριωµένα. Οικολογική ή επιστηµονική ορολογία είναι δεκτή µόνον εάν είναι σχετική, και 
χρησιµοποιείται µε ένα συγκεκριµένο τρόπο, ο οποίος είναι εύκολα κατανοητός από τους 
καταναλωτές.

Testimonials Άρθρο 5
Λόγω της γρήγορης ανάπτυξης της επιστήµης του περιβάλλοντος και της τεχνολογίας, πρέπει να 
λαµβάνεται ιδιαίτερη µέριµνα, ώστε να µην γίνονται αναληθείς ισχυρισµοί, στη χρήση testimonials, 
όταν υποστηρίζουν µια οικολογική υπόσχεση, ιδίως λόγω αλλαγής στη σύνθεση του προϊόντος. 
Να δίνεται ιδιαίτερη προσοχή στο να ισχύουν οι υποσχέσεις την περίοδο που γίνεται η καµπάνια.

Υπεροχή Άρθρο 6
Υπεροχή σε θέµατα οικολογικά έναντι των ανταγωνιστών µπορεί να υπόσχεται ένα προϊόν, όταν 
εµφανίζει σηµαντικό πλεονέκτηµα ουσιαστικό και αντιληπτό στον καταναλωτή που είναι δεκτικό 
σύγκρισης και µπορεί να αποδεικνύεται.
Οι υποσχέσεις σε σχέση µε τα ανταγωνιστικά προϊόντα, όταν βασίζονται στην απουσία ενός 
επιβλαβούς συστατικού ή µιας καταστρεπτικής επίδρασης επιτρέπονται µόνον, όταν άλλα προϊόντα 
της ίδιας κατηγορίας περιλαµβάνουν το συστατικό ή προξενούν τη συγκεκριµένη επίδραση.
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