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Η παρουσίαση των κυλιόµενων και σταθερών τίτλων µε τρόπο ευανάγνωστο είναι δεοντολογικά 
επιβεβληµένη, σύµφωνα και µε όσα προβλέπονται στο άρθρο 4 του ΕΚ∆-Ε.
Η µη τήρηση των παρακάτω προδιαγραφών ελέγχεται από τις Επιτροπές του ΣΕΕ και συνιστά 
παραβίαση των αρχών του Ελληνικού Κώδικα ∆ιαφήµισης – Επικοινωνίας (ΕΚ∆-Ε).

ΠΡΟ∆ΙΑΓΡΑΦΕΣ ΕΥΑΝΑΓΝΩΣΤΩΝ ΤΙΤΛΩΝ:
Φροντίστε για τη σωστή εφαρµογή όσων ορίζονται από το εκάστοτε ισχύον νοµοθετικό πλαίσιο
για τις εκπτώσεις και τις προσφορές.

•  Μέγεθος χαρακτήρων
Οι τίτλοι (κυλιόµενοι – σταθεροί) πρέπει να καταλαµβάνουν:

Σε High Definition
✓ τουλάχιστον το 3,3% του ύψους του κάδρου
✓ τουλάχιστον 32 pixels ύψος γραµµάτων
✓ τουλάχιστον 6 pixels πλάτος γραµµάτων

Σε Standard Definition
✓ τουλάχιστον το 5% του ύψους του κάδρου
✓ τουλάχιστον 25 pixels ύψος γραµµάτων
✓ τουλάχιστον 5 pixels πλάτος γραµµάτων σε wide κάδρο – τουλάχιστον 4 pixels πλάτος
    γραµµάτων σε αναµορφικό κάδρο

Οι αναφερόµενες µετρήσεις αντιστοιχούν στο σώµα πεζών γραµµάτων χωρίς «πατούρα» 
(δηλαδή ενδεικτικά στα α,ε,ι,ο,τ..., και όχι στα λ,ρ,φ,...) και σε κλασσικές γραµµατοσειρές (όπως 
Arial, Tahoma, Helvetica κ. αλ.), στην «κανονική» τους µορφή (όχι σε narrow, bold). Όταν 
χρησιµοποιούνται κεφαλαία γράµµατα, γράµµατα µε πατούρα, άλλες γραµµατοσειρές, narrow 
fonts κλπ, θα πρέπει να γίνονται οι ανάλογες προσαρµογές.

•  Ταχύτητα ροής
  Η ταχύτητα ροής για τους κυλιόµενους τίτλους πρέπει να είναι τουλάχιστον 2 λέξεις ανά
    δευτερόλεπτο.

•  ∆ιάρκεια παραµονής
     Ο χρόνος παραµονής για τους σταθερούς τίτλους πρέπει επίσης να είναι τουλάχιστον 2 λέξεις
    ανά δευτερόλεπτο.
 Εναλλακτικά, ένας σταθερός τίτλος που περιλαµβάνει έως και 21 λέξεις θεωρείται
    ευανάγνωστος εφόσον
    α) παραµένει για 7 δευτερόλεπτα τουλάχιστον και
    β) καταλαµβάνει το 20% της οθόνης σε τρεις γραµµές.



ΧΡΗΣΙΜΕΣ ∆ΙΕΥΚΡΙΝΗΣΕΙΣ:

•  Η Οδηγία αφορά στους τίτλους των διαφηµιστικών επικοινωνιών που προβάλλονται µε τη
  µορφή video, σε οποιοδήποτε και κάθε Μέσο, δηλαδή τηλεόραση (και συνδροµητικά
     κανάλια), διαδίκτυο και social media, κινηµατογράφο κ.αλ.

•  Μπορεί να χρησιµοποιείται οποιαδήποτε γραµµατοσειρά, αρκεί να πληροί τις προδιαγραφέ
     που ορίζονται παραπάνω.

•  Τα γράµµατα πρέπει να έχουν επαρκή αντίθεση µε το φόντο ώστε να είναι ευανάγνωστα.
    ∆ηλαδή, εάν το φόντο είναι ανοιχτόχρωµο θα πρέπει να χρησιµοποιούνται σκουρόχρωµα
    γράµµατα και αντιστρόφως. Εάν το φόντο µεταβάλλεται κατά τη διάρκεια του τηλεοπτικού,
     καλό θα ήταν να χρησιµοποιείται "φάσα" ή "σκιά" πίσω από τα γράµµατα.

• ∆ύο παράλληλα κυλιόµενα super δεν θεωρούνται ευανάγνωστα, ανεξάρτητα από την
     ταχύτητα ροής τους κι εποµένως δεν πρέπει να χρησιµοποιούνται.

•   Εάν εµφανίζονται ταυτόχρονα δύο ή περισσότερα super (ανεξάρτητα από το εάν κάποιο είναι
     κυλιόµενο και τα άλλα σταθερά ή εάν όλα είναι σταθερά), ο χρόνος εµφάνισης τους θα πρέπει
     να είναι επαρκής (δηλαδή 2 λέξεις ανά δευτερόλεπτο) για το κάθε ένα ξεχωριστά.

• Ως µια λέξη υπολογίζονται: η διεύθυνση ιστοσελίδας, η διεύθυνση ηλεκτρονικού
      ταχυδροµείου, οι αριθµοί, ο ταχυδροµικός κώδικας, ο αριθµός τηλεφώνου και η ηµεροµηνία
      σε σύντµηση (δηλ. 10.06.1971). Αναφορικά µε τους «ρύπους» των αυτοκινήτων, υπολογίζονται
     ξεχωριστά ως µία λέξη η ονοµασία του ρύπου (π.χ. CO2 ), η τιµή του (π.χ. 230) και η µονάδα
     µέτρησης του (π.χ. g/km, lt/100km)

•  Επειδή κάθε µήνυµα που εµφανίζεται σε µια διαφηµιστική επικοινωνία σκοπό έχει να
   διαµορφώσει µία εντύπωση στον καταναλωτή και µπορεί να επηρεάσει την τελική του
    απόφαση, η Οδηγία αφορά σε οποιαδήποτε πληροφορία εµφανίζεται γραπτά, ανεξάρτητα
     από το περιεχόµενο της.
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